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Unzufrieden mit Studiengebilhren
Hohenheim reagiert auf Studie

Bei einar bundesweiten Befragung zur Zufisdenheit der Studierendan
mit der Verwendung ihrer Studiengebahran hat die Universitat
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Hochschulleitung ekt reagieren. Jedes Buch, jeder PC, der mit dissen
Gebldhren angeschaff wird, erhalt einen spezisllen Aufkleber,
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Studiengabdhren werden ingsischen in Hamburg, Niadersachsen,
Mordrhain-¥estfalen, Bayarm und Baden-Widlarmbarg erhoban. In ainer
Langreitstudie untersuchi der Lehrstubl far Markeating der Lini
Hohanheim wissanschattlich fundier und unabhdngig die Zufriedenhaid
der Studenten rmit der Varwendung ihrar Gelder. Die arsten Ergebnisse
liegen jetztvor, Die Bafragung von 4850 Studentan an 48 Linvarsitatan
2eigl, dass die Skepsis weallerhin dberwiegt

T1 Prozent der Befragten sagen, dass es trolz Geblhren Du kainer
Warbessarung des Studienbatriebs gekomman ist, nur 14,8 Prozent
stellan das Geganteil fest 60 Prozent lehnen Geblhren weailerhin ab.
33,6 Prozent geben an, von ihren Unis Ober die Mittetversrandung
infarrmiar wardan 2u ain.

I der Rangliste der Hochschulan mil viglen Geblhrengagnern liegt
hinter den baiden Hamburger Unis und Siegen dig Uni Stutbgan mit 73 4
Prazent auf Plat vier. Dagegen liegt dig Uini Hohanheim mil nur 49,5
Prazent aul dem vierlattan Platz. An beiden Unis in Stuttgad fidhlen sich
nur sehrwenige Studanten gut dbar die Yersendung der Mitbel informiert
In Hohenhaim sind e 14,6 Prozent (Platz 41), an der Uni Stuttgant nur 8,2
Prozent (Platz 4 7). Auch der Antail der Studenten, di bereits
Werbessarungen auf Grund der Geblhreneinnahmen fasigestalit haben,
is1 an der Uni Stuligart mit 0,06 (Platz 38) und in Hahenheim mit 0,0
Prazent (Plate 48) warschwindend gerng.

Speziell auf dieses schwache Abschnaiden will Hohanheim jetsd
reagieran. Um die Transparenz zu erhdhen “soll kinftig jedes Gerat und
jedes Lehrbuch, das wir dank der Studiangebihnen susatich
anschaffen konnten, sinen Aufkdebar fragen, der sichibar macht, wo wir
die Lahre mit dem Geld der Studierenden verbessem konnter”, sagt
Rektor Hans-Petar Ligbig. Prinzipiall =8 &5 auch maglich, ausitdich
aingerichiete Tulorien mit einem enlsprechenden Zusak im
Vardesungswarzeichnis 2u kennzeichnan.

‘Wailere Infarmationen zur Studie:
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